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	Comunicato stampa



Apollo Tyres è il marchio che ha scalato più velocemente la classifica "Forza del marchio" per il 2026.

· La società di consulenza per la valutazione dei marchi Brand Finance ha condotto un'analisi indipendente della forza del marchio delle aziende globali di pneumatici attraverso un processo conforme alla norma ISO 20671.
· Apollo Tyres sale dal 13 ° posto dello scorso anno al 6 ° posto nel 2026 nell'indice di forza del marchio per i marchi globali di pneumatici.
· Maggiore visibilità grazie alla sponsorizzazione globale della squadra di cricket indiana.


giugno 2026 Secondo una nuova analisi indipendente condotta da Brand Finance sui marchi di pneumatici più forti e di maggior valore al mondo, Apollo Tyres Ltd ha registrato un notevole incremento della "forza del marchio" in India, il suo mercato interno.

Brand Finance, società di consulenza specializzata nel settore dei marchi e unica nel suo genere per l'analisi specifica del mercato globale degli pneumatici, valuta la forza del marchio secondo un processo conforme alla norma ISO 20671. La ricerca prende in considerazione un'ampia gamma di fattori, tra cui gli investimenti di marketing, il valore per gli stakeholder e il loro impatto sulle performance aziendali. I dati provengono dal programma di ricerche di mercato proprietario di Brand Finance e da fonti pubblicamente disponibili. I marchi vengono valutati principalmente nei territori in cui sono leader, con punteggi specifici per mercato che contribuiscono all'analisi complessiva.

Il miglioramento delle performance di Apollo Tyres in termini di forza del marchio – che l'ha resa l'azienda con la crescita più rapida in classifica – è stato determinato da campagne di sponsorizzazione sportiva attivate a livello globale, nonché da significativi investimenti in innovazione di prodotto, coinvolgimento dei clienti, nuove reti di distribuzione e iniziative di marketing strategico.

Nell'ultimo aggiornamento, Apollo Tyres è salita dal 13° posto dello scorso anno al 6° posto previsto per il 2026 nell'indice di forza del marchio per i marchi globali di pneumatici. Brand Finance ha rilevato un aumento della notorietà del marchio Apollo Tyres tra i consumatori, con un incremento del 15,8% in termini di "familiarità" e del 26,4% in termini di "comprensione".

A ciascun marchio incluso nello studio viene assegnato un punteggio Brand Strength Index (BSI) su 100, che contribuisce al calcolo del valore del marchio. Per il 2026, Apollo Tyres ha ottenuto un punteggio di 80,59, rispetto ai 66,63 dell'anno precedente.

Le sponsorizzazioni sportive rafforzano la notorietà globale del marchio Apollo Tyres.
Nell'ultimo anno si sono verificati diversi importanti sviluppi che hanno contribuito a promuovere una maggiore notorietà dei pneumatici Apollo, soprattutto in India.

Nel settembre 2025, il marchio Apollo Tyres è diventato lo sponsor principale della nazionale indiana di cricket, ottenendo un'enorme visibilità. Questo accordo garantisce ad Apollo Tyres i diritti di sponsorizzazione principale per tutte le partite internazionali casalinghe (sia della squadra maschile che di quella femminile) e per i tornei nazionali di cricket organizzati dal Board of Control for Cricket in India. Il logo di Apollo Tyres è ora ben visibile sulla parte anteriore e sulla manica della maglia ufficiale della nazionale indiana.

“La nuova classifica Brand Strength fornisce un’importante convalida indipendente dei nostri sforzi di marketing a livello globale”, commenta Udyan Ghai, Group Head, Marketing di Apollo Tyres Ltd. “Che si tratti di nuovi prodotti, servizi migliorati o maggiore accessibilità, il nostro obiettivo rimane quello di offrire valore ai clienti, rafforzando ulteriormente il marchio Apollo Tyres nei mercati di tutto il mondo.”

- FINE-

Per ulteriori dettagli, contattare: 
apollotyres@pfpr.com  

Informazioni su Apollo Tyres Ltd.
Apollo Tyres Ltd è un produttore internazionale di pneumatici e il marchio leader in India. L'azienda possiede diverse unità produttive in India e una ciascuna nei Paesi Bassi e in Ungheria. L'azienda commercializza i suoi prodotti con i suoi due marchi globali, Apollo e Vredestein, e i suoi prodotti sono disponibili in oltre 100 paesi attraverso una vasta rete di punti vendita monomarca, esclusivi e multimarca.
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