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	Informacja prasowa



Apollo Tyres najszybciej pnie się w górę w rankingu „Siła marki” w 2026 r.

· Firma doradcza Brand Finance zajmująca się wyceną marek przeprowadziła niezależną analizę siły marek globalnych firm oponiarskich, korzystając z procesu zgodnego z normą ISO 20671
· Apollo Tyres awansuje z 13. miejsca w zeszłym roku na 6. miejsce w 2026 roku w indeksie siły marki dla globalnych marek opon
· Wzrost widoczności dzięki globalnemu sponsorowaniu indyjskiej drużyny krykieta


czerwca 2026 r. – Według nowej niezależnej analizy Brand Finance dotyczącej najsilniejszych i najcenniejszych marek opon na świecie, firma Apollo Tyres Ltd. odnotowała znaczny wzrost „siły marki” w Indiach, swoim rynku krajowym.

Brand Finance, firma konsultingowa specjalizująca się w doradztwie w zakresie marek, która przeprowadza jedyną analizę marki dostosowaną do globalnego rynku opon, ocenia siłę marki w procesie zgodnym z normą ISO 20671. Badanie uwzględnia szeroki zakres czynników, w tym inwestycje w marketing, kapitał interesariuszy i ich wpływ na wyniki biznesowe. Dane pochodzą z autorskiego programu badań rynku Brand Finance oraz ze źródeł publicznie dostępnych. Marki są oceniane przede wszystkim na swoich wiodących rynkach, a wyniki dla poszczególnych rynków przyczyniają się do ogólnej analizy.

Poprawa wyników Apollo Tyres w kategorii siły marki – dzięki której firma najszybciej pnie się w górę w rankingu – była efektem prowadzonych na całym świecie kampanii sponsoringu sportowego, a także znacznych inwestycji w innowacje produktowe, zaangażowanie klientów, nowe sieci dystrybucji i strategiczne inicjatywy marketingowe.

W najnowszej aktualizacji Apollo Tyres awansowało z 13. miejsca w zeszłym roku na 6. w 2026 roku w Indeksie Siły Marki dla globalnych marek opon. Agencja Brand Finance odnotowała wzrost ogólnej świadomości marki Apollo Tyres wśród konsumentów – „znajomość” wzrosła o 15,8%, a „zrozumienie” o 26,4%.

Każdej marce biorącej udział w badaniu przypisano wskaźnik siły marki (BSI) w skali 1-100, który jest uwzględniany w kalkulacji wartości marki. W 2026 roku Apollo Tyres uzyskało wynik 80,59, w porównaniu z 66,63 w roku ubiegłym.

Sponsoring sportowy wzmacnia globalną siłę marki Apollo Tyres
W ciągu ostatniego roku pojawiło się kilka istotnych nowych wydarzeń, które pomogły zwiększyć rozpoznawalność marki Apollo Tyres, szczególnie w Indiach.

We wrześniu 2025 roku marka Apollo Tyres została głównym sponsorem indyjskiej drużyny krykieta, co zapewniło jej ogromny zasięg. Umowa ta przyznaje Apollo Tyres prawa sponsora tytularnego do wszystkich krajowych meczów międzynarodowych (zarówno męskich, jak i żeńskich) oraz krajowych turniejów krykieta organizowanych przez Radę Kontroli Krykieta w Indiach. Logo Apollo Tyres jest teraz wyraźnie widoczne na przedniej i przedniej części oficjalnej koszulki reprezentacji Indii.

„Nowe rankingi siły marki stanowią ważne, niezależne potwierdzenie skuteczności naszych globalnych działań marketingowych” – komentuje Udyan Ghai, dyrektor ds. marketingu w Apollo Tyres Ltd. „Niezależnie od tego, czy chodzi o nowe produkty, ulepszone usługi, czy lepszą dostępność, nadal koncentrujemy się na dostarczaniu klientom wartości, jednocześnie wzmacniając markę Apollo Tyres na rynkach całego świata”.

- KONIEC-

Więcej szczegółów można uzyskać, kontaktując się pod adresem: 
apollotyres@pfpr.com  

O firmie Apollo Tyres Ltd
Apollo Tyres Ltd to międzynarodowy producent opon i wiodąca marka opon w Indiach. Firma posiada wiele zakładów produkcyjnych w Indiach oraz po jednym w Holandii i na Węgrzech. Firma sprzedaje swoje produkty pod dwiema globalnymi markami – Apollo i Vredestein, a jej produkty są dostępne w ponad 100 krajach za pośrednictwem rozległej sieci markowych, ekskluzywnych i wieloproduktowych punktów sprzedaży.
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